"Piekny Wschéd"

00 Polska Organizacja Turystyczna realizuje aktualnie kampanie promocyjna pn. " Piekn
y Wschdd - odkryj jak to blisko

" promujaca pie¢ wojewodztw (warminsko-mazurskie, podlaskie, lubelskie, podkarpackie
oraz swietokrzyskie). Kampania jest wspoétfinansowana ze srodkow unijnych w ramach
Dziatania V.1 Programu Operacyjnego Rozwéj Polski Wschodniej na rok 2007 - 2013.

Dziatania promocyjne, skierowane gtéwnie na rynek Polski sg prowadzone przede wszystkim
w telewizji, internecie, radiu, prasie, a takze w formie reklamy zewnetrznej. Projekt przekonuje
odbiorcow o atrakcyjnosci turystycznej makroregionu i zacheca do skorzystania z dostepnej tam
oferty turystycznej. Przekaz promocyjny skupia sie zarbwno na kreowaniu pozytywnego
wizerunku turystycznego, jak i na prezentacji wybranych dla poszczegdlnych wojewédztw
produktéw turystycznych.

Promocja obejmuje prezentacje obszardéw cennych przyrodniczo, atrakcje krajoznawcze,
obszary wiejskie, kuchnig regionalng i turystyke aktywna. Istotnym elementem przekazu
promocyjnego jest przede wszystkim podkre$lenie wielokulturowosci i roznorodnosci regiondw.
Dlatego przekaz i rozwigzania kreatywne sg uniwersalne a jednoczes$nie wyrdzniajace sie na tle
innych kampanii.

Podczas realizacji kolejnych etapdéw kampania ma przykuwa¢ uwage okreslonej grupy
docelowej. Gtébwnym adresatem kampanii sg potencjalni tury$ci w wieku 25 - 59 lat, w
szczegoblnosci rodziny z dzie¢mi. Istotna czes¢ dziatan promocyjnych ma takze na celu dotarcie
do specyficznej grupy docelowej jakg sg "poszukiwacze innosci" i "turysci aktywni".

"Poszukiwacze inno$ci" sg przodownikami w dziedzinie aktywnej turystyki. Z wiekszym niz
inni zapatem i konsekwencjg poszukujg w turystyce innosci i nowosci, wyznaczajg nowe trendy
w uprawianiu turystyki aktywnej i specjalistycznej podczas pobytdéw krotko i dtugookresowych.
Natomiast "turysci aktywni" to nasladowcy, kt6rzy podazajg za liderami opinii.

Projekt obejmuje swoim zasiegiem rynek polski z podziatem na mieszkancoéw pozostatych
wojewodztw, a takze rynki niemiecki i ukrainski. W koncowym etapie projektu komunikacja
obejmuje wtasnie swym zasiegiem mieszkancéw Niemiec i Ukrainy, krajéw kt6érych obecny
potencjat marketingowy daje stosunkowo najwieksze mozliwosci dla przysztosci turystyki
"Pieknego Wschodu".



http://www.pieknywschod.pl/pl/wojewodztwa/podkarpackie/o-wojewodztwie
http://www.pieknywschod.pl/pl/wojewodztwa/podkarpackie/o-wojewodztwie

